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به روش   نتعیین اولویت بازارهاي صادراتي گاز طبیعي ایرا

 تاکسونومي عددي

 سحر دشتبان فاروجي

 dashtban.sahar@gmail.comدانشجوي دکتري علوم اقتصادي دانشگاه شهید بهشتي، 

 1حسن درگاهي

 h-dargahi@sbu.ac.irدانشیار دانشكده اقتصاد و علوم سیاسي دانشگاه شهید بهشتي، 
 08/04/1400تاریخ پذیرش:      20/12/1399 تاریخ دریافت:

 چكیده
بندی بازارهای هدف صادراتی گاز طبیعی ایران در هدف مطالعه حاضر شناسایی و اولویت

، با استفاده از روش تاکسونومی 2020-2040انداز بیست ساله برای دوره زمانی یک چشم

ی فاصله کشورها از ایران، درآمد سرانه، مصرف سرانه ها شاخصعددی است. در این روش از 

که با توجه به  دهد میخ رشد اقتصادی استفاده شده است. نتایج تحقی  نشان گاز طبیعی و نر

اروپا، غیر  OECDمقدار معیار پتانسیل بازار و مقدار درجه برخورداری، چهار منطقه خاورمیانه، 

OECD  اروپا و اوراسیا و غیرOECD توانند های اول تا چهارم قرار داشته و میآسیا در رتبه

 ی برای ایران باشند. بازارهای مناسب

 .JEL: Q13 ،O24 ،N70 بنديطبقه
 صادرات، بازار هدف، تاکسونومی عددی، گاز طبیعی: ها کلیدواژه
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 مقدمه -1

منابع انرژی جهان است که روز به روز بر اهمیت آن  ترین مهمگاز طبیعی یکی از 

کی از آن است . بررسی آمارهای منتشره در خصوص این منبع انرژی، حاشود میافزوده 

میزان ذخایر اثبات شده گاز طبیعی جهان روند افزایشی داشته است،  1998که از سال 

 8/198به  2019که میزان ذخایر اثبات شده گاز طبیعی جهان در سال  ای گونه به

تریلیون  38رسیده است که عمده آن مربوط به کشورهای روسیه ) مترمکعبتریلیون 

( است. علاوه مترمکعبتریلیون  7/24( و قطر )مترمکعبلیون تری 32(، ایران )مترمکعب

آتی در میان منابع های  سالدهنده آن است که در بر این، بررسی مطالعات اخیر نشان

بینی پیش که طوری بهانرژی جهان، مصرف گاز طبیعی بیشترین رشد را خواهد داشت؛ 

به  2020عب در سال تریلیون فوت مک 8/134گردد مصرف این منبع انرژی از می

تریلیون فوت مکعب به  5/134تریلیون فوت مکعب و میزان عرضه آن نیز از  8/168

المللی گاز طبیعی نیز برسد. تجارت بین 2040تریلیون فوت مکعب در سال  9/168

تریلیون فوت مکعب در  5/12حجم تجارت به  که طوری بهگیری داشته است؛ رشد چشم

 .1تافزایش خواهد یاف 2040

درصد از کل ذخایر جهان(  1/16تریلیون مترمکعب گاز ) 32ایران نیز با حدود 

دومین کشور دارنده ذخایر گازی جهان پس از روسیه مطرح است که با توجه  عنوان به

تواند در آینده نقش بسیار ، میفارس خلیجبه موقعیت خاص استراتژیک خود در منطقه 

برابر با  2017حجم تولید گاز در سال . 2ا نمایدحیاتی در معاملات انرژی جهان ایف

میلیارد مترمکعب از آن در داخل  3/208میلیارد مترمکعب است که حدود  2/215

و  2025های  سالحجم تولید گاز در  شود میبینی کشور به مصرف رسیده است و پیش

بد. میزان میلیارد مترمکعب افزایش یا 350میلیارد مترمکعب و  260به ترتیب به  2040

میلیارد مترمکعب بوده است و در نتیجه میزان  9/6حدود  2017صادرات گاز نیز در 

. بنابراین مقایسه 3المللی گاز کمتر از یک درصد شده استسهم ایران از تجارت بین

المللی گاز طبیعی حاکی از سهم ذخایر گاز ایران در جهان با سهم ایران در تجارت بین

المللی گاز دست یگاه مناسبی در تجارت بینجا بهاکنون نتوانسته آن است که ایران ت

 

 

1. U.S. Energy Information Administration (EIA) 2019. 
2. BP Energy Outlook, 2020. 
3. Medium and Long Term Gas Outlook, 2019. 
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    3   تعیین اولویت بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران
 

یابد تا بتواند از طری  ایجاد صادرات هر چه بیشتر گاز و کسب درآمدهای ارزی، زمینه 

 لازم جهت توسعه هر چه بیشتر کشور را فراهم گرداند. 

دف الملل، شناسایی بازارهای هترین مباحث مطرح در تجارت بینیکی از محوری

کالاهای صادراتی است تا بدین ترتیب با آگاهی از شرایط عرضه و تقاضا و نیازهای 

به این بازارها فراهم  موردنظرهای لازم برای صدور کالاهای صادراتی وارداتی، زمینه

حامل ترین بازارهای بالقوه صادراتی هر محصول از جمله در نتیجه جا دارد مناسب شود.

کشوری در تولید و صدور کالایی مانند  ته شوند. زیرا حتی اگرانرژی گاز طبیعی شناخ

شناخت کافی از عدم حامل انرژی گاز طبیعی از مزیت نسبی برخوردار باشد، اما به علت 

د. نباشصدور کالا به آن بازارها  ممکن است قادر بهبازارهای صادراتی )بازارهای هدف(، 

 تواند راهگشا باشد. هانی میبدین منظور، شناخت هر چه بیشتر بازارهای ج

 المللی بینآژانس بندی که توان طب  تقسیمبرای شناخت بازارهای جهانی می

انداز انرژی و ارزیابی عرضه و تقاضای انرژی در جهان تا سال ، جهت بررسی چشم1انرژی

 (.1داشته است، عمل نمود )شکل  2040

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 (2019المللی انرژی ) آژانس بینمنبع: 

 بندي مناطق مختلف جهان. تقسیم1شكل 
 

 

1. International Energy Agency (IEA) 
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صعودی  موردنظرمنطقه  8روند مصرف گاز طبیعی در  طورکلی به(، 1طب  نمودار )

است، با این حال بعضی از مناط  دارای شیب صعودی ملایمی هستند. با توجه به اینکه 

اص آمریکا سطا بالاتری از مصرف گاز طبیعی جهانی را به خود اختص OECDمنطقه 

( در 2040-2020متوسط رشد مصرف گاز طبیعی برای دوره زمانی ) طور به، اما دهد می

تری دارد. درصد است که نسبت به سایر مناط  رشد بیش 9/2آسیا  OECDمنطقه غیر 

اروپا و  OECDکنندگان گاز طبیعی به ترتیب مناط  خاورمیانه، غیر سایر مصرف

 آمریکا هستند.  OECDریقا و غیر آسیا، آف OECDاروپا،  OECDاوراسیا، 
 

  
 (2019المللی انرژی ) آژانس بینمنبع: 

 منطقه مورد بررسي برحسب تریلیون فوت مكعب 8. روند مصرف گاز طبیعي در 1نمودار 

 

( نشان 2منطقه مورد بررسی، نمودار ) 8در رابطه با روند تولید گاز طبیعی در 

برابر خواهد شد.  1/1حدود  2040تا  2020ل که تولید جهانی گاز طبیعی از سا دهد می

یابد. در کانادا، توسعه شیل و سایر منابع افزایش می شدت بهتولید آمریکای شمالی 

در سواحل غربی اتفاق خواهد افتاد. تولید در اروپا،  LNGگازی مطاب  با اجرایی پروژه 

در سواحل  ویژه بهه روسیه و ترکمنستان با منابع غنی گاز، افزایش خواهد یافت. روسی

قطب شمال و شرق سیبری تحولات جدید میدان گازی را ارتقا خواهد داد. در 
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OECD Asia Non-OECD Europe and Eurasia
Non-OECD Asia Middle East
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OECD Americas سال OECD Europe

OECD Asia Non-OECD Europe and Eurasia

های ای و از سرگیری تحریمدولت ترام  از تواف  هسته نشینی عقبخاورمیانه، به دلیل 

موقت با رکود مواجه خواهد  طور بهاقتصادی علیه ایران، توسعه گاز طبیعی ایران حداقل 

تا رشد مصرف  دهد میبلندمدت، خاورمیانه تولید گاز طبیعی را گسترش در  ؛ اماشد

کند. در آسیا، چین و هند برای برآوردن تقاضای  تأمینرا  LNGصادرات  محلی و

دهند. در آفریقا، کشورهایی مانند روزافزون داخلی، توسعه گاز طبیعی را ترویج می

تولید گاز را افزایش می LNGجدید های موزامبیک، سنگال و تانزانیا با اجرای پروژه

آمریکا، غیر  OECDدهند. علاوه بر این، تولیدکنندگان گاز طبیعی به ترتیب مناط  

OECD  اروپا و اوراسیا، خاورمیانه، غیرOECD  ،آسیا، آفریقاOECD  آسیا، غیرOECD 

 اروپا هستند. OECDآمریکا و 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
 (2019المللی انرژی ) آژانس بینمنبع: 

 منطقه مورد بررسي برحسب تریلیون فوت مكعب 8روند تولید گاز طبیعي در  .2نمودار 

 
شده برای دوره زمانی  ردهمبنامنطقه  8(، حجم تجارت گاز طبیعی در 3در نمودار )

اخیر با سرعت های  سالنشان داده شده است. تجارت جهانی گاز در  2040تا  2010
المللی گاز توسط خط لوله بیشترین حجم مبادلات بینبالایی در حال تغییر بوده است. 
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OECD Americas سال OECD Europe

OECD Asia Non-OECD Europe and Eurasia

آمریکا( و در اروپا )ما بین  متحده ایالاتدر شمال آمریکا )ما بین کشورهای کانادا و 
پذیرد. همچنین انتقال گاز توسط خط ( صورت میOECDکشورهای عضو و غیر عضو 

رو در پیش هایطرح ترین مهملوله از روسیه و آسیای مرکزی به چین از جمله 
انداز تجارت جهانی گاز است. مطاب  نمودار، واردکنندگان گاز طبیعی، مناط   چشم

OECD  ،اروپاOECD  آسیا، غیرOECD  آسیا، غیرOECD   آمریکا هستند. مناط
OECD  آمریکا، غیرOECD  اروپا و اوراسیا، خاورمیانه و آفریقا جزء صادرکنندگان گاز

 آیند.طبیعی به شمار می
از عوامل مهم در رشد تقاضای انرژی کشورهای مختلف، جمعیت است که  یکی

المللی  انداز انرژی آژانس بینچشم. شود میافزایش تقاضای گاز طبیعی  سببافزایش آن 
جمعیت  حاکی از رشد سالانه 1براساس مطالعات اخیر سازمان ملل 2019انرژی سال 
( نشان داده شده است، 4ر نمودار )که د طور هماند، باشمیدرصد  9/0جهان با نرخ 

 2040ارد نفر در سال میلی 2/9به  2020میلیارد نفر در سال  8/7جمعیت جهان از 
آسیا و آفریقا  OECDمناط  غیر  مربوط بهاز این رشد سهم  نبیشتری خواهد رسید که

 است.
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 (2019المللی انرژی ) آژانس بینمنبع: 

 منطقه مورد بررسي برحسب تریلیون فوت مكعب 8ارت گاز طبیعي در حجم تج . روند3نمودار 
 

 

1. UNPD. 
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 (2019المللی انرژی ) آژانس بینمنبع: 
 منطقه مورد بررسي برحسب میلیارد نفر 8روند جمعیت  .4نمودار 

 
در میزان تقاضای انرژی کشورهای مختلف، میزان رشد  مؤثریکی دیگر از عوامل 

ها با نوسان قابل توجهی روبرو ی جهان در بعضی از سالاقتصادی است. رشد اقتصاد
درصد  1/3، متوسط رشد تولید ناخالص داخلی واقعی 2020-2040بوده است. سال 

 OECD. رشد تولید ناخالص داخلی واقعی در این دوره برای منطقه غیر خوادهد بود
که در  طور هماندرصد خواهد بود.  OECD 5/1درصد و برای منطقه  4متوسط  طور به

آسیا دارای بالاترین سطا از رشد  OECD( نشان داده شده است، منطقه غیر 5نمودار )
 اقتصادی است؛ بعد از آفریقا، خاورمیانه و سایر مناط  قرار دارند.

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 (2019المللی انرژی ) آژانس بینمنبع: 

 منطقه مورد بررسي 8. روند رشد اقتصادي در 5نمودار 
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 دارای شده معرفی هایشاخص به توجه با که هستند بازارهایی ،هدف بازارهای
 بوده گذشته های سال طی موردنظر کالای تقاضای میزان جهت از اولویت درجه بالاترین

 هدف بازار دیگر عبارت به .باشند داشته تری مناسب جایگاه توانندمی نیز آینده در و
 فعلیت به هنوز و داشته قرار کشور یک یمرزها از خارج که گویند می بازاری به صادراتی
 المللیبین بازاریابی و بازارشناسی صحیا استراتژی تدوین صورت در اما است، نرسیده
 ثبات با و مستمر رشد از المللیبین بازار یک چنانچه. نمود نفوذ بازار آن در توانمی

 بازار یک عنوان به را آن توانمی باشد، برخوردار اقتصادی مناسب مقیاس از و تقاضا
 ها،داده به دسترسی در محدودیت وجود به توجه با. آورد حسا  به( هدف بازار) بالقوه
برای بررسی میزان  فاصله و تقاضا شاخص جز دیگری متغیرهای گرفتن نظر در امکان

 از انرژی، المللیبین آژانس توسط منتشره آمار به توجه با لذا. نداشت وجود صادرات
 در که گردید استفاده است، شده بینیپیش 2040 اف  تا که طبیعی گاز رفمص میزان
 .است بالقوه تقاضای میزان دهندهنشان واقع

 که متغیرهایی. است بالقوه تقاضای شناسایی مقاله این در پژوهش مدل هدف
 مناط  بین فاصله اندشده گرفته نظر در صادرات امر در ایران کشور محدودیت عنوان به
 مصرف بررسی. است کشورها سایر توسط طبیعی گاز مصرف میزان و ایران با لفمخت
 که دهد می نشان روشنی به جهان جغرافیایی مناط  و مختلف کشورهای در طبیعی گاز

 طبیعی گاز از را خود استفاده کشورها از بسیاری آن در که است شده عصری وارد جهان
 آینده در را سریعی رشد روند طبیعی ازگ برای تجارت و تقاضا و دهندمی افزایش
 موقعیت و است جهان طبیعی گاز منابع دارنده کشور دومین ایران. داشت خواهند
 گاز بازارهای که شود می سبب امر این. داراست طبیعی گاز ترانزیت در نیز ای ویژه

 راتصاد امر به پرداختن برای کشور انرژی بخش در دقی  ریزیبرنامه انجام به طبیعی
 طبیعی گاز تجارت نیز، حاضر حال در. بپردازند لازم هایزیرساخت توسعه صورت به

 بین مایع طبیعی گاز تجارت و است لوله خط طری  از گاز تجارت مکمل عنوان به مایع
 که است دلیل این به امر این. شود می انجام هستند دور جغرافیایی نظر از که کشورهایی
 کهدرحالی است، لوله خط طری  از گاز تجارت شرط شپی لوله خط هایزیرساخت
 عوامل و دیپلماتیک روابط جغرافیایی، هایمحدودیت تحت لوله خط هایزیرساخت
روبرو  جغرافیایی محدودیتبا  مایع طبیعی گاز تجارت حال، این با. دارد قرار سیاسی
 ،موردنظر فهد به دستیابی جهت در مناسب گامی عنوان به حاضر، مقاله در. نیست
 ادامه، در. فته استگر  قرار مطالعه مورد ایران طبیعی گاز صادراتی بازارهای بندی اولویت
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 تحقی  روش بررسی به سومنظری و پیشینه تحقی  و بخش  بانیبه م مدو بخش
شده و در نهایت، بخش  یلتحل محاسبات از حاصل نتایج چهارم بخش در. پردازند می

 .دهد می ارائه را گیرینتیجهو  بندیجمع پنجم
 

 مروري بر ادبیات موضوع -2
بسیاری از کشورهای در حال توسعه برای استمرار در صادرات و در در حال حاضر 

ای و حضور مستمر های منطقهنتیجه شکوفایی اقتصاد خود، فعالیت در عرصه همکاری
اند. از سوی دیگر ههای توسعه اقتصادی خود قرار دادسرلوحه برنامه رادر بازار جهانی 
حداکثر منافع ملی  که نحوی بهای های منطقهکشورها در همکاری مؤثرحضور آگاهانه و 

های مناسب بازرگانی برای بسیاری از را به دنبال داشته باشد بدون تدوین سیاست
رسد. برای حضور کشورهای در حال توسعه غیرممکن به نظر می خصوص بهکشورها 

یک استراتژی مناسب بازاریابی  برخورداری ازجهانی و استمرار آن،  فعال در بازارهای
است. کاست و  ضروریالمللی بندی بازارها در عرصه بین)شناسایی بازار هدف( و اولویت

 عنوان به( بر روی متغیرهای اقتصادی مانند درآمد سرانه و بدهی خارجی 1991) 1روی
اند. چتی و جهت ورود متمرکز شدههای ارزیابی جذابیت یک کشور کنندهتعیین

اند که انتخا  بازار، تصمیمی استراتژیک است که بر کرده تأکید( 1993) 2همیلتون
( 1996) 3المللی بسیار اثرگذار است. به اعتقاد کاتلر و آرمسترانگحضور در بازارهای بین

د که المللی با شش تصمیم عمده روبرو هستنها جهت ورود به بازارهای بینشرکت
 ها در گرو اتخاذ تصمیمات صحیا در هر یک از موارد ذیل است:موفقیت آن

 المللیبررسی محیط بازاریابی بین -
 المللیگیری در خصوص حضور در بازارهای بینتصمیم -
 گیری در مورد انتخا  بازار هدف صادراتیتصمیم -
 گیری در مورد نحوه ورود به بازارهای هدف صادراتیتصمیم -
 گیری درباره برنامه بازاریابیتصمیم -
 گیری در مورد سازماندهی بخش بازاریابیتصمیم -
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های بازار هدف، اظهارنظرهای متفاوتی دارند. ها و شاخصمحققان درباره ویژگی
داند که در آن رقابت ضعیف و تعداد رقبا کم ( بازار مناسب را بازاری می1992) 1کوپر

برآورد شده است. مک دونالد و  موردنظریاز مشتری به کالای است، قابلیت رشد دارد و ن
به سه دسته درصد رشد، اندازه  طورکلی به( نیز عوامل جذابیت بازار را 1995) 2دانبر

های سوددهی تقسیم کردند. براساس نتایج به دست آمده از بخش در دسترس و قابلیت
ی، اندازه بازار، رشد بالقوه بازار و ها، توانایی جذ  خریداران، موقعیت رقابتآن مطالعات

ند باش می های اصلی جذابیت بازارتناسب بازار با اهداف و منافع سازمان، شاخص
ها در بازاریابی با تشابهات فرهنگی و (. تمایل نفوذ شرکت1387زاده، )رجوعی و شیعه

ری از مسافت نزدیک نیز از جمله عوامل مهم انتخا  بازار هدف است که نتایج بسیا
( در خصوص تعیین 1388(. نثانی )2010، 3آن است )هارتیکاینن مؤیدتحقیقات، 
 داند:های زیر را ضروری میهای لازم برای انتخا  بازارهای هدف، توجه به نکتهشاخص
و میزان رشد: تجزیه و تحلیل میزان فروش، درصد و  موردنظراندازه بخش  -

 بازار های بخشسودآوری مورد انتظار شرکت از بخش یا 

های ساختاری بخش: در نظر گرفتن رقبا، امکان تغییر در محصول، قدرت جذابیت -
 کنندگان تأمینخرید مشتریان و قدرت 

ها و یافتن های و منابع شرکت در بخشاهداف و منابع شرکت: چگونگی مهارت - 
 های رقابتیمزیت

یک عامل  عنوان بهرا ( در مطالعه خود پتانسیل/ اندازه بازار 2000) 4شاما
داند. های آمریکایی از تجارت در اروپای شرقی میکننده و مهم برای رضایت بنگاه تعیین

اهمیت نسبی انواك اطلاعات در فرایند "( نیز در مقاله خود با عنوان 2001) 5رابرتسون
 ، معیارهای مختلف سیاسی، اقتصادی، بازار، فرهنگی، سازمانی و"انتخا  بازار خارجی
گیری صادرات، . هر یک از معیارها برای هدایت روند تصمیمستا قانونی را مطرح کرده

مفید است. یکی از متغیرهای اقتصادی، مصرف سرانه انرژی )مانند نفت، گاز، زغال 
( در بررسی فرایندهای انتخا  بازار و در نتیجه 2009) 6سنگ( است. همچنین دوهرتی
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معیارها شامل جمعیت، ساختار این ارائه کرده است. شریک تجاری، معیارهای مختلفی 
 اجتماعی، رشد تولید ناخالص داخلی، بیکاری، نرخ تورم، نوسانات ارزی است.

( بیان کردند که انتخا  بازار خارجی یک مسئله 2011) 1بریتون و مارتین -گاستون
بندی قسیمها یک مدل تالمللی است. آنهای بازارها و تجارت بینمهم در استراتژی

کند، پیشنهاد کلان که مطاب  معیارهای مختلف، جذابیت بازار خارجی را ارزیابی می
و « اندازه/ پتانسیل بازار»است که در « جذابیت بازار»بندی کلان براساس کردند. تقسیم

گیری شده است. اندازه/ پتانسیل بازار انعکاسی از سه شاخص: اندازه« توسعه بازار»
. توسعه بازار نیز انعکاسی از پنج شاخص تولید باشد می ت و مصرف انرژیجمعیت، واردا

ناخالص داخلی سرانه، نرخ اشتغال کل، هزینه ناخالص داخلی روی تحقی  و توسعه، 
. همچنین به عقیده باشد می میزان دسترسی به اینترنت و شاخص فساد در بدنه اداری

توانند مقدار بیشتری از  می شهروندانر، ( با رشد درآمد سرانه در یک کشو1961) 2لیندر
 کالاهای مصرف شده را در بازار جهانی خریداری کنند.

المللی در بازار کنونی ضرورت ( معتقدند که توسعه بین2015) 3اوزتورک و همکاران
از جمله تولید ). معیارهای اندازه بازار و متغیرهای اقتصاد کلان برخوردار استتری بیش

را از عوامل مهم جهت  (شهرنشینی و ، نرخ رشد اقتصادی، ریسک کشورناخالص داخلی
( در بررسی فرایند انتخا  2017) 4دانند. شو و مارسچتالمللی میورود به بازارهای بین

های فاصله جغرافیایی، اندازه بازار، زبان مشترک و حاکمیت بازار خارجی از شاخص
( در بررسی 2019) 5ی سمیعی و چیراپاندااند. در مطالعه دیگرقانونی استفاده کرده

های صادرکننده در کشورهای نوظهور از معیارهای مختلفی المللی بنگاهبازارهایی بین
اند که عبارتند از متغیرهای اقتصادی از جمله درآمد سرانه، نرخ تورم، استفاده کرده

صیلات، زبان و توزیع درآمد، نرخ ارز، متغیرهای فرهنگی و اجتماعی از جمله سطا تح
( نیز به 2020) 6یپز و همکاران -متغیرهای تکنولوژی. تران و دین، متغیرهای نظارتی

اند. المللی پرداختهابزاری جهت توسعه بین عنوان بهبررسی فرایند انتخا  بازار خارجی 
پردازد که به انتخا  این مقاله با استفاده از یک مطالعه موردی به ارائه روشی می
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کند. معیارهای مورد استفاده شامل، ترین بازار صادراتی برای صادرات کمک می مناسب
تولید ناخالص داخلی، تولید ناخالص داخلی سرانه، اندازه جمعیت، نرخ بیکاری، رشد 

 اقتصادی تورم و ... هستند.
بندی بازار هدف، در ترین روش اولویتروش تاکسونومی عددی، به علت متداول

(. چند مطالعه داخلی نیز با 2001، 1مورد توجه قرار گرفته است )برویر مطالعات تجربی
بررسی ساختار بازار و تحلیل الگوی صادراتی برخی از محصولات ش به رو  این ازاستفاده 

 ؛ اسفندیاری و محمدی فرادنبه،1395 فیروزیان، و صنایع مختلف )مطالعات نظری
فنی و مهندسی )مطالعه رمضانیان و  (، خدمات1390 ؛ متفکرآزاد و همکاران،1391

(، محصولات و 1395فر، )مطالعه هاشمی آلومینیومی(، محصولات 1391همکاران، 
( و همچنین محصولات 1383فر و همکاران، های منتخب پتروشیمی )فهیمیفرآورده

؛ رفیعی و 1398؛ میرباقری و همکاران، 1399کشاورزی )مطالعات مدرسی و همکاران، 
( 1395 ؛ آهشتی،1395؛ خداوردیزاده و محمدی، 1396؛ راحلی، 1397 همکاران،
 اند.پرداخته
 طبیعی گاز صادراتی بازارهای اولویت تعیین به( 1394) رحیمی و میدانی ناجی
( موجود وضع -هاتحریم جاری روند تداوم) مدتکوتاه وضعیت دو گرفتن نظر در با ایران
 گانه چهار معیارهای براساس و( مطلو  و گرایانهعواق بدبینانه، سناریوهای) بلندمدت و

 سیاسی اراده ژئوپلیتیک، -محیطی و فنی هایمحدودیت واردات، ظرفیت شامل
 خارجی سیاستی فشارهای برابر در مقاومت همچنین و ایران با گازی همکاری
 گانهچهار معیارهای براساس و مدتکوتاه وضعیت در که دهد می نشان نتایج. اند پرداخته
 پاکستان ترکیه، بازارهای ترتیب به ایران، طبیعی گاز صادراتی بازارهای مورد در مذکور،

 هایاولویت عنوان به( پای  پرشیت -غربی مسیر) سوریه -عراق و چین ،(شرقی مسیر)
 هاسناریو سه گرفتن نظر در با بلندمدت، وضعیت در همچنین. شوندمی تعیین ایران
 برای تواف (   نامتعارف، گازی منابع ورود بینیپیش و موجود وضعیت حفظ( الف
( ج و نامتعارف گازی منابع ورود بینیپیش و هاتحریم تدریجی کاهش حداقل و توقف
 گازی منابع گسترده ورود بینیپیش و( LNG تولید) فنی موانع و هاتحریم سریع حذف

 .گردد می ترسیم ایران بیعیط گاز بازارهای بلندمدت هایاولویت اندازچشم نامتعارف،
 اقتصاد رویکرد با ایران در طبیعی گاز بهینه تخصیص به( 1397) همکاران و تاری
 مطاب . اندپرداخته TOPSIS شاخصه چند گیریتصمیم تکنیک از استفاده با مقاومتی
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 انرژی، سبد سازیتنوك و شاخص ترین مهم افزوده، ارزش شاخص آمده دست به نتایج
 ترتیب به اجتماعی عدالت شاخص و انرژی امنیت استراتژیک، الزامات ،ییزا اشتغال
 تخصیص. است مختلف های بخش بندیاولویت برای مهم شاخص ششمین تا دومین
 دیگر و دوم رتبه در نفتی میادین به  یتزر بخش و اول رتبه دارای صادرات به گاز بهینه
 دارای ترتیب به تجاری و نگیخا بخش و نیروگاه صنعت، پتروشیمی، شامل هابخش
 .باشند می ششم تا سوم رتبه

 هایاستراتژی بندیاولویت و ایمقایسه بررسی به( 1399) همکاران و محمودی

 فازی دلفی و ایشبکه تحلیل فرایند های روش تلفی  و کارگیریبه با گاز درآمدزایی

 جمله از گاز درآمدزایی عمده هایاستراتژی بندیاولویت و مقایسه منظور به. اندپرداخته

 معیارها ابتدا شده، فشرده گاز و پتروشیمی مایع، به گاز تبدیل شده، مایع گاز لوله، خط

 روس کارگیری به با سپس و شناسایی ادبیات مرور طری  از گیریتصمیم زیرمعیارهای و

 جاری،ت/ اقتصادی فنی، اصلی معیار 5 قالب در زیرمعیار 15 و غربالگری فازی، دلفی

 از استفاده با سپس. شدند انتخا  محصولات بازار و اجتماعی/ سیاسی ،محیطی زیست

 این به توجه با استراتژی 5 ای،شبکه تحلیل فرایند چندمعیاره گیریتصمیم روش

 محصولات بازار معیار محاسبات انجام از پس. شدند بندیاولویت و مقایسه معیارها

 گاز استراتژی. آوردند دست به را وزن کمترین جتماعیا/ سیاسی معیار و وزن تریبیش

. آورند دست به را اولویت کمترین فشرده گاز استراتژی و اولویت بالاترین شده مایع

 بخش و گاز و نفت صنعت گیرانتصمیم و خبرگان از نفر 119 تحقی  این آماری جامعه

 هایپرسشنامه به پاسخگویی برای سرشماری روش به همگی که بودند دانشگاهی

 .شدند انتخا  ساختارمند

در پژوهش حاضر انجام نگرفته است.  ای در مورد گاز طبیعی ایرانبا این حال مطالعه

بندی اولویت منظور بهبراساس مبانی نظری و تجربی و همچنین حوزه موضوك پژوهش، 

ورد ( م1های پیشنهادی به شرح جدول )بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران، شاخص

بر شناسایی تقاضای بالقوه،  تأکیداستفاده قرار گرفت. فروض مطالعه در این مقاله نیز، 

 در پیشنهادی هایها است. شاخصدر نظر نگرفتن اقتصاد انتقال و بحث زیرساخت

 انتخا  آماری هایداده بودن دسترس در همچنین و نظری مبانی براساس( 1) جدول

 تمامی میان وابستگی ابتدا عددی، تاکسونومی وشر کارگیری به از قبل. گردیدند

 .شود می داده نشان ادامه در که گیرد می قرار بررسی مورد پیشنهادی هایشاخص
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 بندي بازارهاي صادراتي گاز طبیعيهاي پیشنهادي جهت تعیین اولویت. شاخص1جدول 

 توضیحات شاخص

 کنندگان در بازار کشور هدفرفشاخصی از قدرت خرید مص عنوان به (Yشاخص درآمد سرانه )

 

 

شاخص فاصله کشورها از 

 ایران 

 ونقل صادرات به کشور هدف.شاخص هزینه حمل عنوان به

بر سود  مؤثربا توجه به اینکه هزینه حمل و نقل یکی از عوامل  

صادرات یا صرفه وارداتی است، لذا کشورهایی که در نزدیکی و 

حمل و نقل در مقایسه با سایر  همسایگی قرار دارند از لحاظ هزینه

 کشورها از شرایط بهتری برخوردار هستند.

 

شاخص مصرف سرانه گاز 

 (Cطبیعی )

 میزان تقاضای گاز طبیعی در کشور هدف. عنوان به

کنندگان یک کشور در خصوص گاز این شاخص تمایل مصرف 

 .دهد میطبیعی را نشان 

شاخص نرخ رشد 

 (RGDPاقتصادی )

 صی از شرایط ادوار تجاری کشور هدفشاخ عنوان به

 شاخصی از پتانسیل مصرفی کشور هدف و اندازه بازار عنوان به (Pشاخص جمعیت )

 های تحقی  منبع: یافته

 

 1روش تحلیل تاکسونومي -3

 𝑚بین  از گزینه ترینمناسب انتخا  منظور به گیری چند شاخصههای تصمیمروش

و  معدود تعداد معمولاً که است این هاآن متمایز وصیتو خص روند می کاربه موجود گزینه

ایجاد و  ،سازیمبنای مدلدارد.  وجود شده تعین  از پیش هایگزینه از شمارشی قابل

توان به چند شاخصه می گیریهای تصمیمترین روشمهم ازاست. تشکیل جدول توافقی 

توسط  1763ر در سال روش برای اولین بااین  .روش تحلیل تاکسونومی اشاره نمود

 روشبسط داده شد.  دانان ریاضیتوسط گروهی از  1950مطرح و در سال  2آدنسون

شود که نوك خاص آن می کاربرده بههای مختلف در علوم بندیتاکسونومی برای طبقه

های بین تاکسونومی عددی است. تاکسونومی عددی برای ارزیابی شباهت و نزدیکی

 از ای مجموعهبر پایه تحلیل  این روشرود. به کار می هاآن بندیها و رتبهگزینه

 

 

 گیری چند معیاره، انتشارات دانشگاه صنعتی شاهرود(، تصمیم1395عطائی، محمد ) .1
2. Adenson 
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و یک  رفتهبه کار  ی موجودهابندی گزینههای تعیین شده است که در اولویتشاخص

 قوت دارای نقاط تاکسونومی روشگردد.  میه ئها ارابندی کامل برای ارزیابی گزینهدرجه

 :است زیر قرار به ضعف و

 فراهم را نیاز مورد هایشاخص همزمان بررسی مکانا عددی تاکسونومی روش -

 این با. کندنمی ایجاد نیز شده مطرح هایشاخص تعداد خصوص در محدودیتی و آورده

 از که هاییداده ها،داده وجود در محدودیت و بررسی مورد موضوك به توجه با حال،

 گرفت، کار به را هاآن توانمی نظری مبانی طب  و بوده برخوردار تریبیش اهمیت

 .شدند انتخا 

 سنجش و ارزیابی مورد جداگانه را منطقه هر هایشاخص عددی تاکسونومی روش -

 .نمایدمی بندیرتبه و مقایسه یکدیگر با را مناط  و دهد می قرار

 وجود به هاداده مورد در محدودیتی هیچ که دارد را مزیت این مذکور روش -

 کافی حد به مربوط، اطلاعات و آمار داشتن صورت در توانمی را هاآن تعداد و آورد نمی

 داده زیرا کند،نمی ایجاد مشکل نیز اضافی اطلاعات و داده ورود طرفی از. داد افزایش

 .بخشید خواهد بهبود را نتیجه جدید

 هایداده تحلیل با و نداشته زمانی سری آمارهای به احتیاج تاکسونومی روش -

 .دهد می سخپا راحتی به مقطعی

 بین در هم خطی وجود نگرفتن نظر در روش، این ضعف نقاط از یکی -

 و وجود محاسبات، انجام از قبل مشکل، این رفع برای مطالعه این در که هاست شاخص

 .گرفت قرار بررسی مورد هاشاخص بین هم خطی وجود عدم یا

 از کارگیری به ینهزم در پذیرد،می را کمی اعدادی و نسبی مقیاس با اعداد فقط -

 کمی هایشاخص به را موردنظر هایشاخص بتوان که درصورتی فقط کیفی هایشاخص

 .گرفت کمک شرو ازاین توانمی کرد تبدیل

 :شده است ارائهبه شرح زیر  گام 8مراحل مختلف تحلیل تاکسونومی در 

بندي جهت اولویت هاي مختلفها و تعیین شاخصمشخص نمودن گزینه -1 گام

 کشورها

از ) گروه کارشناسان گر و یاتحلیلتوسط  (Amتا A 1)گزینه  m تعداد در این مرحله

 شوند.ارزیابی می( Cn تا C 1) شاخص nبا توجه به طری  تشکیل پانل و یا روش دلفی( 
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شاخص رشد اقتصادی، معکوس شاخص فاصله گانه  چهارهای در مطالعه حاضر شاخص

رآمد سرانه و شاخص مصرف سرانه گاز طبیعی جهت کشورها از ایران، شاخص د

 اند.بندی کشورها مدنظر قرار گرفتهاولویت

 تشكیل ماتریس تصمیم و سپس محاسبه میانگین و انحراف معیار -2گام 
های   شاخصها برای    و ارزیابی همه گزینه ها   تعداد گزینه ،هاشاخصبا توجه به تعداد 

 rij. در این جدولشود تشکیل می( 2جدول ) ورتص بهمختلف، ماتریس تصمیم 

است. در  یکیفی یا کم صورت بهم ا jشاخص نظر م از ا iمطلوبیت گزینه  کننده توصیف

شده و یا به  هایی که منفی هستند باید معکوسباید توجه نمود که شاخص بخشاین 

رسوم و بهتری های ماز دیگر روشدیگر منفی بودن آن در نظر گرفته شود.  هایروش

آل مثبت و ها را لحاظ کرد استفاده از رقم ایدهتوان مثبت و منفی بودن شاخصکه می

عدد مثبت و برای  ینتر بزرگهای مثبت، منفی است؛ بدین معنی که برای شاخص

 عنوان به( عدد منفی )برای هر ستون از ماتریس استاندارد ینتر بزرگهای منفی شاخص

که  هستندها کیفی از طرف دیگر بعضی شاخصشوند. تعیین می آل مثبت و منفیایده

)شبه کاذ ( تبدیل نمود. بعد از تشکیل ماتریس  یهای کمّها را به شاخصتوان آنمی

 شود.میها، میانگین و انحراف معیار هر شاخص محاسبه داده

 
 . ماتریس تصمیم2جدول 

هاشاخص  
 هاگزينه

C1 C2 C3 . . . Cn 

A1 r11 r12 r13 . . . r1n 

A2 r21 r22 r23 . . . r2n 

. . . . . . . . 
𝐴𝑚  r

m1 r
m2 r

m3 . . . rmm 

 X̅1 X̅2 . . . . X̅n ميانگين

 σ1 σ2 . . . . σn انحراف معيار
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 )نرمال شده( ماتریس استانداردتشكیل  -3گام 
 Z  های مقیاساند که هایی بیان شدهشاخص برحسبها ینه، گزتصمیمدر ماتریس

ها دارند و در این مرحله سعی در از بین بردن واحدهای مختلف آن یمختلفگیری  اندازه

هر شود یعنی میانگین مقادیر استاندارد استفاده می 𝑍ز رابطه ااست که برای این کار 

  شود:می آن تقسیم بر انحراف معیارو از مقدار هر خصوصیت کم شده  شاخص

(1  ) Zij =
rij−X̅j

σj
 

هر انحراف معیار  σj( و های ماتریسهر یک از ستون)شاخص هر میانگین  X̅jکه 

 ینتر بزرگ های مثبت،کدام از شاخص هربرای  ،در ماتریس استانداردهستند. شاخص 

عدد  ینتر بزرگهای منفی، و برای شاخص آل مثبت(قابل مشاهده )ایدهمثبت  عدد

 .شود مینمایش داده  DOjبا شود که می عیینت منفی(آل ایدهمنفی )

 هاتعیین فاصله مرکب بین گزینه -4گام 
دیگر ی هافاصله هر گزینه از گزینه، 𝑍با داشتن ماتریس استاندارد  بخشدر این 

 شود: میتعیین یر از رابطه زها شاخصیک از هر به نسبت 

(2 )     Dab = √∑ (Zaj − Zbj)
2m

j=1
 

محاسبه زوجی  نوعی ،این عملیات دو گزینه مورد ارزیابی هستند. bو  a رابطهدر 

 فاصله هر دو گزینه از خودش برابر صفر استکه  ای گونه به. بین هر دو گزینه با هم است

(Daa = Dbb = با است.  aاز  bمساوی با فاصله گزینه  bو  aفاصله گزینه و  (0

که قطر  شودمیها تشکیل ماتریس فواصل مرکب بین گزینهذکر شده  توجه به موارد

  .خواهد بودخودش است که برابر صفر  با صله هر گزینهفادهنده اصلی آن نشان

 ترین فاصلهتعیین کوتاه -5گام 
ترین فاصله کوتاه عنوان بهتریس کمترین میزان فاصله هر سطر از ما مرحله،در این 

و انحراف ( d̅r)ها شود. سپس میانگین هر کدام از فاصله گزینهتعیین می( drهر گزینه )

 شود.ترین فاصله نیز انجام میبه دست آمده و همین کار برای کوتاه( σdr)ها معیار آن
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 ها(گزینه سازي همگنها )تحدید گزینه -6گام 
های بسیار بیشتر و یا احدهایی وجود داشته باشند که دارای فاصلهممکن است و

های ناهمگن از مجموعه حذف شوند، برای ها باشد. لذا باید گزینهکمتر از سایر گزینه

  آیند.کار حد بالا و حد پایین با استفاده از روابط زیر به دست می انجام این

(3   )         Or = d̅r ± 2σdr 

Or(+) = d̅r + 2σdr                                       حد بالا 

Or(−) = d̅r − 2σdr                                    حد پایین 
هایی که های بین حد بالا و حد پایین هماهنگ بوده و گزینه drدر این صورت 

 تصمیمماتریس  مجدداًذف شوند. این محدوده تعیین شده قرار بگیرند، باید ح خارج از

 شوند.های حذف شده تشکیل شده، مراحل تکرار میبدون گزینه

 هاتعیین الگو یا سرمشق گزینه -7گام 
( را 4آل )مشخص شده در گام ها از مقدار ایدهدر این گام فاصله هر یک از گزینه

و فاصله زیاد  آل نمایانگر وضعیت مناسب آن استدست آورده، فاصله کم از ایده به

ها از رابطه زیر باشد. الگو یا سرمش  گزینهگزینه می وضعیت نامناسب آنکننده  بیان

 آید:دست می به

(4    )    Cio = √∑ (Zij − Zbj)
2m

j=1
 

 (Fiها )بندي گزینهرتبهبندي( یا تعیین پتانسیل بازار )اولویت -8گام 
حد بالای سرمش  جاذبه بازار شود. ها پرداخته میگزینه بندیهرتبدر این مرحله به 

Cio̅̅ها ) Cio( با توجه به میانگین و انحراف معیار Coیا برخورداری مطلو  ) ̅̅ ، σCio از )

 :شود میرابطه زیر محاسبه 

(5)                                                      Co = Cio̅̅ ̅̅ + 2σCio 

یافتگی یک گزینه )وضعیت مناسب یک گزینه( باشد در این  میزان توسعهFi اگر 

 صورت:

(6)   Fi =
Cio

Co
 

بیانگر  شود، تر نزدیکبه صفر چه این مقدار هر و  داردبین صفر و یک قرار  Fi مقدار

رداری بالاتر اولویت آن کشور از جهت جاذبه بازار در مقایسه با سایر کشورها و برخو
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 (قرار گرفتن در رتبه بالاترگزینه ) بیشترتوسعه یافتگی  دهنده نشان، در واقع شود می

باشد. در این گردد بیانگر عدم توسعه یافتگی آن میمی تر نزدیکو هر چه به یک  است

های آن مشخص ینهزگ بندی()رتبه بندیتاکسونومی پایان یافته و درجه مسئلهصورت 

زم به ذکر است که برای محاسبه ضریب اولویت مربوط به هر گزینه از لا .شده است

 استفاده شده است. Excelافزار  نرم

 

 هاي تحقیق یافته -4

 هدف. است آمریکا جمله از مناط  از یکی به مربوط( 3) جدول در موجود نتایج

 زا ،عنوان به که است پیشنهادی متغیرهای بین هم خطی وجود عدم یا وجود بررسی

قبل از انجام  .است شده استفاده بررسی این جهت آمریکا کشور به مربوط هایداده

گیری اندازه موردنظرمحاسبات مربوط به روش تاکسونومی، ضریب همبستگی معیارهای 

گردید. از این طری  معیارهایی که رابطه خطی بالایی دارند، از محاسبات حذف شدند. 

آمریکا نشان داد که ضریب همبستگی  OECDر منطقه نمونه، بررسی اولیه د عنوان به

درصد( میان معیارهای درآمد سرانه و جمعیت وجود دارد که در  70شدید )بیش از 

 با رابطه جدول زیر قابل مشاهده است. بدین منظور متغیر جمعیت حذف گردید. در

 ایینپ هاآن همبستگی ضریب که است درست نیز، سرانه مصرف و جمعیت بین ارتباط

 سرانه مصرف شاخص در هم و سرانه درآمد شاخص در هم جمعیت متغیر چون ولی بود

 متغیر فاقد ما، بررسی مورد مدل نتیجه در .شد حذف جمعیت متغیر داشت، وجود

 .گردید جمعیت

 
 موردنظر. نتایج حاصل از ضریب همبستگي بین معیارهاي 3جدول 

𝐘 𝐑𝐆𝐃𝐏 𝐂 𝐏  

98/0 31/0- 20/0- 1 P 

02/0- 35/0- 1 20/0- C 

39/0- 1 35/0- 31/0- RGDP 

1 39/0- 02/0- 98/0 Y 

 های تحقی  منبع: یافته
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های مورد استفاده از جمله معکوس فاصله ( مقادیر هر یک از شاخص3در جدول )

منفی آن( در دو حالت انتقال از طری  خط لوله و انتقال  تأثیرکشورها از ایران )به دلیل 

، درآمد سرانه، مصرف سرانه و نرخ رشد گیرد میکه با کشتی صورت  LNG صورت به

اند. بندی بازارهای صادراتی آورده شدهرتبه منظور بهاقتصادی برای مناط  مختلف جهان 

در نظر گرفته های  سالنماید. در حال حاضر ایران تنها از طری  خط لوله گاز صادر می

اولین  عنوان به 2025د. علت اینکه سال هستن 2040و  2035، 2030، 2025شده، 

، بندی انتخا  شده است، این است که برای پرداختن به امر صادراتسال برای اولویت

منطقه مورد بررسی  8 های لازم وجود داشته باشد.زمان لازم برای توسعه زیرساخت

شامل مناط   ،1انرژی المللی بینآژانس بندی بندی بازارها نیز، طب  تقسیمجهت اولویت

OECD غیر 2آمریکا ،OECD 3آمریکا ،OECD 4اروپا ،OECD غیر 5آسیا ،OECD  اروپا

 .باشند می 9و آفریقا 8، خاورمیانه7آسیا OECD، غیر 6و اوراسیا

 

 حالت اول: انتقال از طریق خط لوله
ایران تاکنون تنها به اروپا صادرات گاز طبیعی داشته است که آن هم از طری  خط 

ورت گرفته است. در نتیجه چون ایران به سایر نقاط جهان صادرات گازی نداشته لوله ص

گیری خطوط لوله، فاصله مناط  مختلف از ایران برحسب است، در نتیجه برای اندازه

 گردید. استخراج DistanceFromTo.net  کیلومتر از سایت

 هاتشكیل ماتریس داده -

ها در ستون نشان داده ر سطر و شاخصدر این ماتریس نام مناط  مختلف جهان د

بندی های مورد استفاده در اولویتشده است. همچنین میانگین و انحراف معیار شاخص

 بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران محاسبه شده است. 

 

 

1. International Energy Agency (IEA) 
2. OECD Americas 
3. Non-OECD Americas 
4. OECD Europe 
5. OECD Asia 
6. Non-OECD Europe and Eurasia 
7. Non-OECD Asia 
8. Middle East 
9. Africa 
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    21   تعیین اولویت بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران
 

 محاسبه میانگین و انحراف معیار ها براي. تشكیل ماتریس داده4جدول 

 هاي مورد بررسيشاخص
 
 
 سال

 2025 

 نرخ رشد تولید 
 ناخالص داخلي 

 )درصد( 

 مصرف سرانه گاز 
 )تریلیون فوت کعب/ 

 میلیون(

فاصله مناطق از 
 )کیلومتر(  ایران

 )خط لوله(

 درآمد سرانه
)دلار/  

 میلیون(
 18/26 8484 037/0 715/2 میانگین

 2/15 4736 029/0 335/1 انحراف معیار
 سال

 2030 
 43/28 8484 038/0 527/2 میانگین

 85/15 4736 029/0 273/1 انحراف معیار
 سال

 2035 
 77/30 8484 039/0 468/2 میانگین

 39/16 4736 03/0 247/1 انحراف معیار
 سال

 2040 
 14/33 8484 04/0 136/2 میانگین

 17 4736 031/0 145/1 انحراف معیار

Sources: U.S. Energy Information Administration (2019), DistanceFromTo.net 

 
کنندگان در قدرت خرید مصرف عنوان بهشاخص درآمد سرانه مناط  مختلف جهان 

آمریکا  OECDبرای انرژی گاز طبیعی،  موردنظرهای  سالکه در  دهد میبازار نشان 
اند. ترین درآمد سرانه و آفریقا کمترین درآمد سرانه را به خود اختصاص دادهبیش

ترین که خاورمیانه دارای بیش دهد میگاز طبیعی نیز نشان شاخص مصرف سرانه 
تواند از مصرف سرانه و آفریقا دارای کمترین مصرف سرانه است. شاخص فاصله نیز می

لحاظ هزینه حمل و نقل معیاری مهم برای صادرات به این کشورها باشد. در نهایت، 
صادی را در یک کشور مقدار شاخص نرخ رشد اقتصادی، که میزان افزایش رفاه اقت

 آسیا، بالا است.  OECDکند. در منطقه غیر می منعکس

  )نرمال شده( ماتریس استانداردتشكیل  -
مثبت  عدد ینتر بزرگ های مثبت،کدام از شاخص هربرای  ،در ماتریس استاندارد

آل عدد منفی )ایده ینتر بزرگهای منفی، آل مثبت( و برای شاخص)ایدهقابل مشاهده 
 DOj. نتایج حاصل از محاسبات با شود مینمایش داده  DOjبا شود که می عیینتفی( من

 در جدول زیر نشان داده شده است.
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 آل منفيآل مثبت و ایدهحل ایده. تعیین راه5جدول 
 

هاي مورد شاخص

  بررسي

نرخ رشد تولید 

ناخالص داخلي 

 )درصد(

مصرف سرانه 

)تریلیون فوت 

 مكعب/میلیون(

فاصله مناطق از 

ایران )کیلومتر 

 خط لوله(

 درآمد سرانه 

 )دلار/ میلیون(

 
 

𝐃𝐎𝐣 

 328/1 -36/1 174/1 691/1 2025سال 

 319/1 -36/1 17/1 722/1 2030سال 

 332/1 -36/1 174/1 685/1 2035سال 

 354/1 -36/1 182/1 558/1 2040سال 

 های تحقی  منبع: یافته
 

 ها(گزینه سازي همگنا )هتحدید گزینه -
هاي بسيار بيشتر و يا کمتر ممکن است واحدهايي وجود داشته باشند که داراي فاصله

 هاي ناهمگن از مجموعه حذف شوند، براي انجام اينها باشد. لذا بايد گزينهاز ساير گزينه
 استفاده کرد.حد بالا و حد پايين بايد از کار 

 
 هاازي گزینهس. نتایج حاصل از همگن6 جدول

(+)𝐎𝐫 سال = 𝐝𝐫̅ + 𝟐𝛔𝐝𝐫  
 )حد بالا(

𝐎𝐫(−) = 𝐝𝐫̅ − 𝟐𝛔𝐝𝐫  
 )حد پایین(

2025 84/1 65/0 

2030 90/1 72/0 

2035 01/2 62/0 

2040 13/2 49/0 

 های تحقی  منبع: یافته

 

های  سالبندی بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران طی نتایج حاصل از اولویت

 نشان داده شده است. (7)در جداول  موردنظر
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    23   تعیین اولویت بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران
 

 بندي بازارهاي صادراتي گاز طبیعي. نتایج اولویت7ول اجد

 مناطق مختلف جهان 
مقدار معیار 

 پتانسیل بازار

مقدار درجه 

 برخورداري

بندي رتبه

 نهایي

 سال

2025 

OECD Americas 364/3 696/0 5 

OECD Europe 888/2 598/0 2 

OECD Asia 049/4 838/0 7 
Non-OECD Europe and 

Eurasia 
928/2 606/0 3 

Non-OECD Asia 305/3 684/0 4 

Middle East 8/1 373/0 1 

Africa 877/3 803/0 6 

Non-OECD Americas 13/4 855/0 8 
 

 مناطق مختلف جهان 
مقدار معیار 
 پتانسیل بازار

مقدار درجه 
 برخورداري

 بنديرتبه
 نهایي

 سال
2030 

OECD Americas 212/3 662/0 5 
OECD Europe 93/2 604/0 2 

OECD Asia 119/4 849/0 7 
Non-OECD Europe and 

Eurasia 952/2 608/0 3 

Non-OECD Asia 207/3 661/0 4 
Middle East 855/1 382/0 1 

Africa 907/3 805/0 6 
Non-OECD Americas 21/4 867/0 8 

 
 
 

 مناطق مختلف جهان
مقدار معیار 
 پتانسیل بازار

مقدار درجه 
 برخورداري

بندي رتبه
 نهایي

 سال
2035 

OECD Americas 229/3 653/0 6 
OECD Europe 766/2 559/0 2 

OECD Asia 183/4 845/0 5 
Non-OECD Europe and 

Eurasia 778/2 561/0 3 

Non-OECD Asia 146/3 636/0 4 
Middle East 843/1 373/0 1 

Africa 954/3 799/0 7 
Non-OECD Americas 293/4 868/0 8 
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 مناطق مختلف جهان 
مقدار معیار 
 پتانسیل بازار

مقدار درجه 
 برخورداري

بندي رتبه
 نهایي

 سال
2040 

OECD Americas 106/3 647/0 5 
OECD Europe 729/2 569/0 2 

OECD Asia 028/4 839/0 7 
Non-OECD Europe and 

Eurasia 79/2 581/0 3 

Non-OECD Asia 085/3 643/0 4 
Middle East 949/1 406/0 1 

Africa 986/3 83/0 6 
Non-OECD Americas 208/4 877/0 8 

 های تحقی  منبع: یافته

 

ذخایر عظیم گازی موجود در کشور و رشد فزاینده تقاضای جهانی گاز طبیعی 
ای کنندهعرضه عنوان بهکنندگان گاز در مناط  مختلف د که ایران با مصرفکنایجا  می

های گسترده گاز نماید. علاوه بر این، وجود شبکهمطمئن در تعاملی فعال ایفای نقش 
متعدد  بندرهاالمللی و وجود های بینوابسته به آن، دسترسی به آ  تأسیساتایران و 

ی انتقال گاز طبیعی ایران به سایر بازارها فراهم زمینه مناسبی را برا فارس خلیجدر 
، با توجه به مقدار معیار پتانسیل دهد می( نشان 7که نتایج جداول ) طور هماننماید.  می

باشد، پتانسیل بازار بالاتر خواهد بود( و مقدار  تر کوچکبازار )که هر اندازه این مقدار 
در  موردنظرتر باشد، کشور هدف زدیکدرجه برخورداری )که هر چه این مقدار به صفر ن

اروپا و اوراسیا  OECDاروپا، غیر  OECD(، مناط  خاورمیانه، گیرد میاولویت اولیه قرار 
های اول تا چهارم قرار دارند که دلیل آن با توجه به آسیا در رتبه OECDو غیر 
فاصله آسیا،  OECDهای مورد بررسی، نرخ رشد اقتصادی بالا در منطقه غیر شاخص
کمتر این مناط  با ایران در مقایسه با سایر مناط ، بالا بودن مصرف سرانه گاز  نسبتاً

دهنده قدرت بالا که نشان نسبتاًدر خاورمیانه و در نهایت درآمد سرانه  ویژه بهطبیعی 
تواند بازارهای مناسبی برای ایران باشد است. کنندگان در بازار است، میخرید مصرف
ها برای کشور بندی هر یک از مناط  با توجه به هر یک از شاخصاولویتبنابراین، 

ین کشور تر بزرگصادرکننده مانند ایران، بسیار مهم است. با توجه به اینکه روسیه 
تواند  اروپا و اوراسیا است، گاز این منطقه می OECDدارنده منابع گازی در منطقه غیر 

های  توان جزء اولویتسه منطقه دیگر را میگردد. در نتیجه  تأمینتوسط این کشور 
 ایران جهت صادرات گاز در نظر گرفت.
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    25   تعیین اولویت بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران
 

 حالت دوم: انتقال با کشتي 
مایع نداشته است. حال اگر  صورت بهایران تاکنون صادرات گاز طبیعی 

مایع، فراهم گردد، با توجه به محاسبات  صورت بههای لازم جهت صادرات گاز  زیرساخت

توانند بازارهای مناسب جهت ( می8های صورت گرفته در جداول )دیبنپیوست، اولویت

 1مایل دریایی برحسبصادرات گاز ایران را نمایش دهند. فاصله مناط  مختلف از ایران 

 راج گردیده است.استخ Sea Distance Calculator.netسایت از 

 
 بندي بازارهاي صادراتي گاز طبیعي. نتایج اولویت8 جداول

 مختلف جهانمناطق  
مقدار معیار 
 پتانسیل بازار

مقدار درجه 
 برخورداري

بندي رتبه
 نهایي

سال 
2025 

OECD Americas 987/3 778/0 7 
OECD Europe 252/2 635/0 2 

OECD Asia 053/3 689/0 4 
Non-OECD Europe and Eurasia 752/3 732/0 5 

Non-OECD Asia 515/3 686/0 3 
Middle East 806/1 352/0 1 

Africa 87/3 755/0 6 
Non-OECD Americas 435/4 885/0 8 

 

 مناطق مختلف جهان 
مقدار معیار 
 پتانسیل بازار

مقدار درجه 
 برخورداري

بندي رتبه
 نهایي

سال 
2030 

OECD Americas 897/3 761/0 6 
OECD Europe 276/3 64/0 2 

OECD Asia 599/3 703/0 4 
Non-OECD Europe and Eurasia 761/3 734/0 5 

Non-OECD Asia 437/3 671/0 3 
Middle East 855/1 362/0 1 

Africa 901/3 762/0 7 
Non-OECD Americas 606/4 899/0 8 

 
 

 

1. Nautical miles 
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 مناطق مختلف جهان 
مقدار معیار 
 پتانسیل بازار

مقدار درجه 
 برخورداري

بندي رتبه
 نهایي

سال 
2035 

OECD Americas 912/3 758/0 6 
OECD Europe 129/3 606/0 2 

OECD Asia 672/3 711/0 5 
Non-OECD Europe and Eurasia 625/3 702/0 4 

Non-OECD Asia 381/3 655/0 3 
Middle East 843/1 357/0 1 

Africa 948/3 765/0 7 
Non-OECD Americas 682/4 907/0 8 

     
 

 
 

 مناطق مختلف جهان
معیار مقدار 

 پتانسیل بازار
مقدار درجه 
 برخورداري

بندي رتبه
 نهایي

 
 
 
سال 
2040 

OECD Americas 81/3 758/0 6 
OECD Europe 097/3 616/0 2 

OECD Asia 494/3 695/0 4 
Non-OECD Europe and Eurasia 635/3 723/0 5 

Non-OECD Asia 324/3 661/0 3 
Middle East 949/1 388/0 1 

Africa 979/3 791/0 7 
Non-OECD Americas 604/4 916/0 8 

 های تحقی  نبع: یافتهم

 

که با توجه به مقدار معیار پتانسیل بازار )که هر  دهد می( نشان 8نتایج جداول )

باشد، پتانسیل بازار بالاتر خواهد بود( و مقدار درجه  تر کوچکاندازه این مقدار 

در  موردنظرتر باشد، کشور هدف ار به صفر نزدیکبرخورداری )که هر چه این مقد

آسیا در  OECDاروپا و غیر  OECDگیرند(، مناط  خاورمیانه، اولویت اولیه قرار می

های مورد بررسی، نرخ های اول تا سوم قرار دارند که دلیل آن با توجه به شاخصرتبه

مقایسه با سایر مناط ، بالا  کمتر این مناط  با ایران در نسبتاًرشد اقتصادی بالا، فاصله 

بالا  نسبتاًدر خاورمیانه و در نهایت درآمد سرانه  ویژه بهبودن مصرف سرانه گاز طبیعی 
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    27   تعیین اولویت بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران
 

تواند بازارهای مناسبی کنندگان در بازار است، میدهنده قدرت خرید مصرفکه نشان

ر یک از بندی هر یک از مناط  با توجه به هبنابراین، اولویت؛ برای ایران باشد است

 ها برای کشور صادرکننده مانند ایران، بسیار مهم است.شاخص

با توجه به هر دو حالت )انتقال از طری  خط لوله و انتقال با کشتی(، بازارهای 

 آسیا خواهند بود. OECDاروپا و غیر  OECDصادراتی گاز ایران، بازارهای خاورمیانه، 

 

 و پیشنهادها گیرينتیجه -5

دارنده منابع گاز طبیعی جهان است و از ایران از یک طرف دومین  لامیجمهوری اس

گاز طبیعی  خصوص بههای انرژی و ای در ترانزیت حاملموقعیت ویژهاز طرف دیگر 

با  ویژه بهکند که بازارهای گاز طبیعی است. این دو ویژگی اساسی ایجا  می داربرخور

ریزی دقی  و منطقی تا برنامه شود آتی بررسیهای  سالبر بازارهای مصرفی در  تأکید

در بخش انرژی کشور صورت گیرد. به هر حال شناخت این بازارها، توجه به مسائل 

گاز طبیعی مصرفی جهان  تأمینخاص تجارت گاز طبیعی و تحلیل جایگاه ایران در 

گذاری بخش انرژی کشور داشته باشد. حال با توجه به اساسی در هدف تأثیرتواند می

-المللی، اولویته یکی از راهبردهای اساسی در توسعه بازار و حضور در بازارهای بیناینک

بندی بازارهای هدف است، در مقاله حاضر برای نیل به این هدف، جهت افزایش 

صادرات گاز طبیعی از روش تاکسونومی عددی استفاده شده است. نتایج این تحقی  

های تحقی  به قرار زیر زی فراهم آورد. یافتهریتواند چارچو  مناسبی برای برنامهمی

 است:

بازارهای هدف صادرات گاز طبیعی از طری  خط لوله در قالب روش تاکسونومی  -1

اروپا  OECDاروپا، غیر  OECDبه ترتیب اولویت چنین تعیین شدند: مناط  خاورمیانه، 

کشور دارنده منابع ین تر بزرگآسیا. با توجه به اینکه روسیه  OECDو اوراسیا و غیر 

تواند توسط این اروپا و اوراسیا است، گاز این منطقه می OECDگازی در منطقه غیر 

های ایران جهت توان جزء اولویتگردد. در نتیجه سه منطقه دیگر را می تأمینکشور 

 صادرات گاز در نظر گرفت.

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ii

es
j.i

r 
on

 2
02

4-
04

-2
3 

] 

                            27 / 34

http://iiesj.ir/article-1-1392-fa.html


 1400پاییز / 70  / شمارههفدهممطالعات اقتصاد انرژی/ سال   نامه فصل 28
 

ونومی بازارهای هدف صادرات گاز طبیعی از طری  کشتی در قالب روش تاکس -2

 OECDاروپا و غیر  OECDترتیب اولویت چنین تعیین شدند: مناط  خاورمیانه،  به

 آسیا.

نرخ رشد تولید ناخالص داخلی، درآمد سرانه، فاصله مناط  از ایران و مصرف  -3

بندی بازارهای صادراتی گاز طبیعی هستند. بر اولویت تأثیرگذارسرانه از جمله عوامل 

کمتر مناط  مشخص  نسبتاًآسیا، فاصله  OECDدر منطقه غیر نرخ رشد اقتصادی بالا 

شده از جمله خاورمیانه جهت داشتن صادرات، بالا بودن مصرف سرانه گاز طبیعی 

دهنده قدرت خرید بالا که نشان نسبتاًدر خاورمیانه و در نهایت درآمد سرانه  ویژه به

 OECDاروپا، غیر  OECDکنندگان در بازار است، باعث شد مناط  خاورمیانه، مصرف

 های بازارهای صادراتی ایران تعیین شوند.اروپا و اوراسیا جزء اولویت

 
 پیوست:

 حالت دوم: انتقال با کشتي
 محاسبه میانگین و انحراف معیار ها براي. تشكیل ماتریس داده1 جدول

 هاي مورد بررسيشاخص
 
 
 2025سال 

نرخ رشد تولید  
ناخالص داخلي 

 )درصد(

سرانه مصرف 
)تریلیون فوت 
 مكعب/میلیون(

فاصله مناطق از 
 ایران )کیلومتر(*

 )خط لوله(

درآمد سرانه 
)دلار/ 
 میلیون(

 18/26 6084 037/0 715/2 میانگین
 2/15 3047 029/0 335/1 انحراف معیار

 43/28 6084 038/0 527/2 میانگین 2030سال 
 85/15 3047 029/0 273/1 انحراف معیار

 77/30 6084 039/0 468/2 میانگین 2035سال 
 39/16 3047 03/0 247/1 انحراف معیار

 14/33 6084 04/0 136/2 میانگین 2040سال 
 17 3047 031/0 145/1 انحراف معیار

Sources: U.S. Energy Information Administration (2019), DistanceFromTo.net 
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 آل منفيثبت و ایدهآل محل ایده. تعیین راه2 جدول

هاي مورد شاخص
 بررسي

نرخ رشد تولید 
ناخالص داخلي 

 )درصد(

مصرف سرانه 
)تریلیون فوت 
 مكعب/میلیون(

فاصله مناطق از 
 ایران کیلومتر(*

 )خط لوله(

درآمد سرانه 
)دلار/ 
 میلیون(

 
 

DOj 

 328/1 -88/1 174/1 693/1 2025سال 
 319/1 -88/1 17/1 722/1 2030سال 
 332/1 -88/1 174/1 685/1 2035سال 
 354/1 -88/1 182/1 558/1 2040سال 

 های تحقی  منبع: یافته
 

 هاسازي گزینه. نتایج حاصل از همگن3جدول 

(+)𝐎𝐫 سال = 𝐝𝐫̅ + 𝟐𝛔𝐝𝐫 )حد بالا( 𝐎𝐫(−) = 𝐝𝐫̅ − 𝟐𝛔𝐝𝐫 )حد پایین( 

2025 88/2 15/0- 
2030 90/2 74/0- 
2035 79/2 20/0 
2040 78/2 15/0 
 های تحقی  منبع: یافته

 

 منابع

 پسته صادرات هدف بازارهای بندیاولویت و مؤثر عوامل بررسی(. 1395) رضا آهشتی،

 دانشگاه کشاورزی، اقتصاد ارشد کارشناسی نامهپایان عددی، تاکسونومی روش با ایران

 .ساری طبیعی منابع و کشاورزی علوم

بندی و تغییرات ساختاری (. رتبه1391و زینب محمدی فردانبه ) اصغر علییاری، اسفند

، پژوهشنامه 1379-1384صنایع کشور با استفاده از روش تاکسونومی عددی طی دوره 

 .13-34، صص 14اقتصاد کلان، سال هفتم، شماره 

 سمیقا عبدالرسول و عاطفه تکلیف، صدیقه، روته، سیدعلی سادات اله،فتا تاری،

 فصلنامه مقاومتی، اقتصاد رویکرد با ایران در طبیعی گاز بهینه تخصیص(. 1397)

 .1-34 صص ،59 شماره چهاردهم، سال انرژی، اقتصاد مطالعات
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بندی بررسی ساختار بازار و اولویت(. 1395خداوردیزاده، محمد و سمیه محمدی )

ت اقتصادی کاربردی ایران، بازارهای هدف صادرات گیاهان دارویی منتخب ایران، مطالعا

 .201-220، صص 20، شماره 5دوره 

(. تعیین معیارهای جذابیت بازار و انتخا  بازار 1387زاده )رجوعی، مرتضی و الهه شیعه

، صص 5تخصصی گروه مدیریت دانشگاه امام رضا )ك(، شماره  -هدف، فصلنامه علمی

12-5. 

(. بررسی 1397امد و الهام جلیلی )رفیعی، حامد، میرباقری، سید شها ، اکبرپور، ح

ساختار و تدوین الگوی انتخا  بازارهای صادراتی ایران؛ مطالعه موردی محصولات 

، 12، شماره 97کیوی، سیب و انگور، دو فصلنامه راهبردهای بازرگانی، پاییز و زمستان 

 .56-76صص 

(. 1391زاده سراوانی )رمضانیان، محمدرحیم، مرادی، محمود و عادله عیسی

بندی بازارهای هدف صادرات خدمات فنی و مهندسی ایران، فصلنامه اقتصاد و  اولویت

 .155-179، صص 30و  29های تجارت نوین، شماره

 کشاورزی محصولات هدف بازارهای و نسبی مزیت بررسی(. 1396) حسین راحلی،

 صص ،4 شماره ،9 جلد کشاورزی، اقتصاد تحقیقات شرقی، آذربایجان استان صادراتی

66-39. 

 گیری چند معیاره، انتشارات دانشگاه صنعتی شاهرود.(. تصمیم1395عطائی، محمد )

(. تجزیه و تحلیل بازارهای هدف صادراتی محصولات مزیت دار 1384فتحی، یحیی )

 .20-33، صص 20شماره های بازرگانی، کشور، فصلنامه بررسی

بندی (. اولویت1383بدین مقانکی )بیگی، حسن و محمدرضا عافر، جمشید، ولیفهیمی

بازارهای هدف محصولات منتخب پتروشیمی ایران، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، 

 .153-202، صص 31شماره 

(. تعیین بازارهای 1393روان )مجاوریان، مجتبی، احمدی کلیجی، سینا و مرضیه امین

توسعه کشاورزی ایران، هدف صادراتی گیاهان دارویی ایران، مجله تحقیقات اقتصاد و 

 .729-737، صص 4، شماره 46دوره 
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 و ایمقایسه بررسی(. 1399) منصوریان تالین و نصرالله سید ابراهیمی، وحید، محمودی،

 تحلیل فرایند های روش تلفی  و کارگیریبه با گاز درآمدزایی هایاستراتژی بندیاولویت

 ،66 شماره شانزددهم، سال انرژی، اقتصاد مطالعات فصلنامه فازی، دلفی و ایشبکه

 .119-153 صص

(. بررسی مزیت نسبی و 1390متفکرآزاد، محمدعلی، غالبی، صادق و خلیل جهانگیری )

بندی بازارهای هدف صادرات صنایع پوست و چرم ایران، پژوهشنامه علوم اولویت

 .149-168، صص 11اقتصادی، سال ششم، شماره 

(. 1399بلاغ، هوشمند و فاطمه خانی )ا، باقری قرهمدرسی، میثم، افراسیابی، سمیر

بندی بازارهای هدف صادرات گوجه فرنگی ایران با استفاده از روش تاکسونومی اولویت

المللی، دانشکده اقتصاد و مدیریت دانشگاه تبریز، عددی، مدیریت کسب و کارهای بین

 .103-119، صص 2سال سوم، شماره 

(. بررسی ساختار بازار و 1398، حامد و حامد اکبرپور )میرباقری، سید شها ، رفیعی

تحلیل الگوی صادراتی زعفران ایران، نشریه علمی تحقیقات گیاهان دارویی و معطر 

 .802-818، صص 5، شماره 35ایران، جلد 

(. اصول و فنون فروش: راهبردها و راهکارها )با 1388نثانی، وحید و میترا خدارحمی )

 انتشارات ترمه.تمرکز بر مشتری(، 

(. تعیین اولویت بازارهای صادراتی گاز 1394اکبر و غلامعلی رحیمی )ناجی میدانی، علی

-219، صص 46طبیعی ایران، فصلنامه مطالعات اقتصاد انرژی، سال یازدهم، شماره 

181. 

 ایجاد جهت ایران صادراتی بازارهای بندیرتبه(. 1395) فیروزیان محمود و بهرام نظری،

 .5-25 صص ،6 و 5 هایشماره اقتصادی، مجله اسلامی، کشورهای در تجاری زمراک

بندی بازارهای هدف صادرات (. بررسی مزیت نسبی و اولویت1381بیگی، همکاران )ولی

 بازرگانی. های پژوهشمطالعات و مؤسسه قطعات خودرو ایران، 

ای تولید شمش هبندی بازارهای هدف کارخانه(. اولویت1395فر، فهیمه )هاشمی

 الملل قشم.نامه کارشناسی ارشد دانشگاه پیام نور، مرکز بینآلومینیوم ایران، پایان

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ii

es
j.i

r 
on

 2
02

4-
04

-2
3 

] 

                            31 / 34

http://iiesj.ir/article-1-1392-fa.html


 1400پاییز / 70  / شمارههفدهممطالعات اقتصاد انرژی/ سال   نامه فصل 32
 

Abuhatab, A. (2009). Performance of Egyiption cotton export in 

international markets, Agricaltural Economics Reaserch, 22, 225-235. 

British Petroleum Company, BP Statistical Review of World Energy (2020). 

Brewer, P. (2001). International market selection: developing a model from 

Australian case studies. International Business Review, 10, 155-174. 

Chetty, S. K. & Hamilton, R. T. (1993). The export performance of smaller 

firms: a multi-case study approach. Journal of Strategic Marketing, 1(4): 

247-256. 

Cooper, R.G. (1993), Winning at New Products: Accelerating the Process 

from Idea to Launch, Addison-Wesley, Reading, MA. 

Cosset, J.C. and Roy. J. (1991). The Determinants of Country Risk Ratings. 

Journal of International Business Studies, first quarter I99 1, 1 35- 142. 

Doherty, A.M. (2009). Market and partner selection processes in 

international retail franchising, Journal of Business Research, 62 (2009), 

528–534. 

Energy Information Administration (EIA), International Energy Outlook 

(2019). 

Gaston-Breton, Ch., & Martin, O. M. (2011). International market selection 

and segmentation: a two-stage model. International MarketingReview, 

28(3): 267–290. 

Hartikainen, I. (2010). Chooses target markets for innovative new 

technology, Lahti University of Applied Sciences, Bachelor‟s Thesis in 

InternationalBusiness, Finland. 

Ishchukova, N., Smutka, L. (2013). Revealed Comparative Advantage of 

Russian agricultural exports. Acta Universitatis et Silviculture Mendelianae 

Brunensis, 4. 

Katler, F. & Gary, A. (1997). Principles of commerce, Forozandeh, B. 

Amokhteh publication. 

McDonald, M. and Dunbar, I. (1995), Market Segmen-tation, Macmillan 

Press Ltd, Basingstoke. 

Medium and Long Term Natural Gas Outlook (2019). 

Ozturk, A., Joiner, E., & Cavusgil, S. T. (2015). Delineating Foreign Market 

Potential: A Tool for International Market Selection. Thunderbird 

International Business Review, 57(2): 119–141. 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ii

es
j.i

r 
on

 2
02

4-
04

-2
3 

] 

                            32 / 34

http://iiesj.ir/article-1-1392-fa.html


    33   تعیین اولویت بازارهای صادراتی گاز طبیعی ایران
 

Robertson, K. R., & Wood, V. R. (2001). The relative importance of types of 

information in the foreign market selection process, International Business 

Review, 363–379. 

Samiee, S., & Chirapanda, S. (2019). International Marketing Strategy in 

Emerging-Market Exporting Firms, Journal of International Marketing2019, 

27(1): 20-37. 

Shama, A. (2000). D eterminants of entry strategies of US companies into 

Russia, the Czech Republic, Hungary, Poland, and Romania. Thunderbird 

International Business Review, 42(6): 651–676. 

Schu, M. & Morschett, D. (2017). Foreign market selection of online 

retailers-A path- dependent perspective on influence factors, International 

Business Review, Vol. 26, 710-723. 

Teran-Yepez, E., Santos-Roldan, L., Palacios-Florencio, B., & Berbel-

Pineda, J, M. (2020), Foreign market selection process as tool for 

international expansion: Case study for ecuadorian chia seeds exports to the 

european union, Anais da Academia Brasileira de Ciências, 92(1): 1-21. 

  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ii

es
j.i

r 
on

 2
02

4-
04

-2
3 

] 

                            33 / 34

http://iiesj.ir/article-1-1392-fa.html


d

f

d

f 

  
 1 Abstract 

 

 

Determining the Priority of Iran's Natural Gas 

Export Markets Numerical Taxonomy Method 

Sahar Dashtban Farooji 
Ph.D Candidate in Economics, Faculty of Economics and Political Sciences, 

Shahid Beheshti University, dashtban.sahar@gmail.com 

Hassan Dargahi1 
Associate Professor of Economics, Faculty of Economics and Political Sciences, 

Shahid Beheshti University, h-dargahi@sbu.ac.ir 

Received:  2021/03/10          Accepted: 2021/06/29 
 

Abstract 
The purpose of this study is to identify and prioritize export target markets for 

Iran’s natural gas over a 20-year perspective for the period 2020-2040, using the 

numerical taxonomy method. In this method we use the indicators of countries' 

distance from Iran, per capita income, per capita consumption of natural gas and 

economic growth. The results of this study show that the regions of the Middle East, 

OECD Europe, Non-OECD Europe and Eurasia and Non-OECD Asia are in order 

the best target markets for Iranian natural gas. 
JEL Classification: Q13, O24, N70 
Keywords: Export, Target Markets, Numerical Taxonomy, Natural Gas 
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